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本报讯（记 者 胡 文 怡） 
“量子城市”概念的横空出世引

人无限遐想，但这究竟是概念

上的“抽象”，还是我们能亲眼

所见的未来呢？5 月 10 日，在

曹杨新村街道曹杨武宁党群服

务中心，全市首批量子城市时

空智能创新建设先导应用场

景，“美好生活掌中宝”15 分钟

社区生活圈曹杨场景 1.0 版正

式上线。

量子城市并非高深的物理

概念，也不是电影里的奇幻世

界，而是借鉴量子理论的“叠加

态”“纠缠态”特征，让城市像“量

子纠缠”一样灵敏地响应需求，

积极构建城市治理新模式。上

海谈瀛数字科技中心研发总监

魏琨说：“虚拟世界能模拟各种

可能性，其结果又能反哺实体

世界，助力我们建设更美好的

城市，这就是量子城市的初衷。”

作为上海首个“15 分钟社

区生活圈”试点，曹杨新村入选

绝非偶然。从建村初期首创的

邻里生活圈概念，到 2023 年推

出全市首张数字化生活圈地

图，该社区始终走在基层治理

创新前沿。如今，基于量子城

市时空智能底座“美好生活掌

中宝”曹杨场景完成了维度升

级。应用板块深度融入“随申

办市民云”，构建起“掌上生活

圈+社区议事厅”双核驱动模

式，通过 6 大功能板块、20 项高

频服务，实现从文娱活动预约

到社区食堂订餐、从民生诉求

提交到公共事务票选的全场景

智慧化服务，使生活圈从导航

工具蜕变为社区治理中枢。

活动现场，在工作人员的

指导下，居民代表纷纷拿出手

机，迫不及待地体验起“美好生

活掌中宝”的各项功能。居民

王女士说：“以前给孩子预约托

育服务，要登录专门的教育平

台，在社区食堂订餐，又得打开

外卖平台，现在好了，只需要对

着地图点选目标点位就能完成

预约，真是太方便了。”得益于

图标可视化、语音自动识别等

人性化设计，现场多位老年居

民轻松实现了活动室预约、社

区食堂订餐等掌上服务，成功

实现了“银发族”与“数字生活

圈”的无缝融入。

此外，街道还联动社区商

业资源，在应用中每日投放定

量社区食堂满减券、早餐暖心

包子券等优惠券，并开放宝宝

屋等热门设施额外预约名额，

促进“居民享实惠、商户拓市场、

社区强活力”的可持续发展模

式。曹杨新村街道服务办负责

人说：“后期上线社区活动、享受

优惠和送餐服务，都将在应用

中呈现，同步在各个居民区将

分批次为老人进行使用教学，

让老年人从会用到喜欢使用。”

在量子物理学家眼中，“纠

缠态”是粒子间跨越空间的神

秘联结，而在曹杨新村街道，这

种联结正借助“人工智能+美好

生活”的力量，加速城市治理范

式的转变。“在 1.0 版本中社区

服务已经能够实现个性化推送

功能，系统会根据用户对‘掌中

宝’各板块的使用频率以及喜

好程度，为用户定时定点精准

推送相关信息，让用户的使用

体验更加个性化。”魏琨说，“后

续上线的 2.0 版本，将基于现实

城市的发展需求，进行数据收

集，借助人工智能模式进行仿

真推演，为城市提供有效的改

进路径。”

上海“量子城市”首批先导应用场景落地曹杨

社区食堂订餐、民生诉求等需求“掌上”搞定

社区居民体验“美好生活掌中宝”各项功能

“转场”扩容，企业
布局“两步走”

上海环球港出口商品展销

会自启动以来便备受关注，吸

引了消费者和采购商的目光，

为满足更多外贸企业的参展需

求，给消费者带来更丰富的购

物体验，5月 13日起，展销会将

迁至户外面积更大的上海环球

港南广场举行。参展的外贸企

业数量也将进一步增加，从之

前的不到 20 家提升到了 50 余

家，涵盖服装、家居、家用电子、

食品等多个领域，近万个 SKU
（产品）为消费者呈现一场更加

多元化的出口商品展销盛宴。

刚刚参加了广交会的上海

海琛国际贸易有限公司是一家

专业箱包制造企业。这次来到

展销会，企业带来了不少原计

划出口到美国地区的拉杆箱，

因关税原因这批总量约 24 万

只拉杆箱已经在企业位于江苏

南通的仓库里“静卧”一个月有

余。企业负责人叶小静介绍

道，近期企业通过加快线上布

局已实现了“出口转内销”，这

次参与线下展销会也是在新闻

中看到上海市民的消费力和对

外贸企业的热心支持，希望通

过本次展销会加快产品的销售

节奏。企业负责人同时表示，

近期企业在国际渠道方面也在

加大拓展欧洲、中东市场的出

口方向。

助力企业拓展销
路谋新篇

21 天的出口商品展销会

期间，不少外贸企业已经尝到

了甜头。在展销会开展首日就

加入的上海清水日用制品有限

公司便是其中之一。该企业销

售总监翁有根介绍，企业内原

本 70% 的各类水杯、保温杯都

用于出口，每年出口额约 2 亿

元，这其中又以对美国出口为

主，东南亚国家、中东国家次

之。好在上海市电商助力外贸

拓内销对接会如一场“及时

雨”，企业在对接会当天就和环

球港对接上了。

通过展销会，企业的产品

得到了广泛关注，库存得到了

显著降低，较以往有了显著提

升，“最直观的一点就是我们从

最初阶段只准备了 2 个花车的

货物到现在摆满 4 层货架。预

估在本月底前，留置在仓库内

的库存就可以销售一空。”翁有

根笑着说，“上海环球港为我们

减免了场地费服务费，还向我

们提供移动支付工具，这些服

务可谓实实在在。”

基于展销会的良好效果，

翁有根透露，企业已在上海环

球港南广场开设快闪店并有计

划开一家长期门店，进一步拓

展国内市场。

无独有偶，来自山东青岛

的国信集团“裕鲜舫”的野游大

黄鱼和海参在展销会上也实现

了热销。企业上海地区相关负

责人魏芳告诉记者，黄鱼的销

量日渐增长，就连货柜也从最

开始的一个花车发展到了 2 个

冰柜加一个柜台。魏芳对记者

算了一笔账，在 21 天的时间

里，企业卖出了超过 5 吨黄鱼，

比 2024 年全年的出口额还要

高出 20%，这也让她坚定了在

上海市场进一步拓展销售渠道

并加快上线外卖渠道的决心。

商场多举措促外
贸企业发展

作为出口商品展销会的主

办方，上海环球港积极采取措

施，为外贸企业提供全方位的

服务和支持。环球港方面透露

道，为期 21 天的展销会期间，

商场不仅为参展企业提供免费

的展位和宣传推广服务，还组

织多场贸易对接会和研讨会，

帮助企业拓展业务渠道，了解

行业动态。环球港的统计数据

显示，21天时间内在B2层展销

会区域成交了超过10万单。

“虽然国际形势有了新变

化，但是外贸展销会还是会继

续坚定举办一段时间。”上海环

球港相关负责人表示，“一方面

可以帮助企业内外贸‘两条腿’

发展，另外一方面，也确实有不

少外贸企业长期做出口生意，

不熟悉内销市场的要求和消费

者喜好，通过这种‘面对面’的

接触，相信外贸企业也能走进

国内消费者的生活。”

“转场”扩容，接续助力外贸企业拓展内销
上海环球港将出口商品展销会转移到商场南广场，参展企业数量上升到 50余家

本报记者 王笛
近日，上海市商务委组织召开“上海市电商助力外贸拓内销

对接会”，会议召开后2天内，上海环球港方面对接了80余家企
业；4天后，上海环球港在其人气最旺的区域拿出200平方米区
域启动出口商品展销会。自开幕以来，这场全市最早的一批外
贸展销会在火热的氛围中迎来阶段性收官，超高的人气、清空的
库存，它不仅成为众多外贸企业展示产品的窗口，更见证了它们
在复杂贸易环境下的积极探索与转型之路。

5月 13日开始，为了接续帮助外贸企业把内外销一体化业
务做大做强，上海环球港将出口商品展销会转移到商场南广场，
实现了展览场地扩大、参展企业规模扩容。

本报讯（记

者 施 旖 雯）5
月 13 日 ，普陀

区 举 办“ 文 明

星·耀 普 陀 ”

2025 年第一季

“身边好人”评

议 宣 传 活 动 。

区委宣传部、甘

泉路街道以及

区精神文明建

设专项工作机

制部分成员单

位 、先 进 典 型

代 表 、各 级 文

明 单 位 代 表 、

市民代表等齐

聚 一 堂 ，共 同

参与这场弘扬

文 明 风 尚 、传

递道德力量的

活 动 ，也 拉 开

普 陀 区“ 人 民

城 市 文 明 风

采”主题活动的序幕。

此次活动中，9 位 2024 年

第四季“普陀好人”获颁殊荣；

15 位 2025 年第一季候选人通

过现场演讲，展现了工运历史

传播者、援藏医者、社区守护

者等群体的动人故事。活动

现场发布的宣传片《好人就在

身边》，以“身边人身边事”传

递直抵人心的温暖。

近年来，普陀区构建“选树

有机制、宣传有创新、引领有实

效”的先进典型培育体系，让

“凡人微光”汇聚成“满天星

斗”。通过“群众评、街镇荐、区

级审”三级遴选机制，全区累计

挖掘 200 余位来自基层一线的

“普陀好人”，涵盖社区志愿者、

科研先锋、非遗传承人等多元

群体，形成“老典型常青、新典

型辈出”的生动局面。
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出口商品展销会转移到上海环球港南广场，参展企业大幅增加


